福州名城保护开发有限公司
“闽式生活指南”营销推广服务项目评分表

	序号
	评分内容
	详细说明
	分值

	
	
	
	

	1
	项目报价
	满足招标文件要求，且投标价格最低的得满分。其他投标方按价格从低到高排序，每次递减2分，依次类推，最后一名得2分。
	10

	2
	茉莉福卡分润比例
	满足招标文件要求，且分润比例最低的得满分。其他投标方按分润比例从低到高排序，每次递减2分，依次类推，最后一名得2分。
	10

	3
	品牌专项营销业务分润比例
	满足招标文件要求，且分润比例最低的得满分。其他投标方按分润比例从低到高排序，每次递减2分，依次类推，最后一名得2分。
	10

	4
	达人资源配置
	供应商需提供合作期间茉莉福卡营销推广中的抖音达人可使用名单以及对应承诺函，合作期间抖音团购LV6达人可使用数量≥15个、团购LV5达人可使用数量≥32个得满份15分，其他供应商的分数按合作期间团购类抖音达人可使用数量从多到少排序，每次递减5分，依次类推。提供抖音达人可使用名单及承诺函的，最低得5分，未提供可使用名单以及承诺函的不得分。
	15

	5
	抖音账号直播案例
	供应商所提供的直播案例中是否符合以下条件：①单场直播成交金额≥10万；②包含实景直播的案例；③单场直播时长≥8小时；④单场直播观看人数≥5000人。四方面内容，供应商所提供的一个或者多个案例中，符合一个条件得5分，满分20分。未提供不得分。
	20

	6
	品牌专项营销方案
	供应商需基于“闽式生活指南”IP,设计IP面向市场售卖的 “闽式生活指南营销服务包”专项方案。评分将从以下三方面进行考察，每符合一项得5分，满分15分，未提供不得分。
①方案完整性：是否明确列出服务包内所包含的具体服务项目清单（包含三项及以上的具体服务项目、提供明确权益清单，提供具体定价方案）。②市场吸引力：服务包设计是否融合 “闽式生活指南”IP特色，是否指出面向核心客户类型，是否阐述带来的核心量化价值或独特优势。③方案可行性：是否具备市场与竞争分析及舆情应对方案。
	15

	7
	茉莉福卡营销方案
	供应商需围绕“茉莉福卡”设计专项营销方案，方案应包含但不限于推广策略、销售渠道、用户运营、数据追踪与效果评估等。评分将从以下三方面进行考察，每符合一项得5分，满分15分。未提供方案不得分。
① 推广渠道多样性：方案中涵盖线上渠道和线下渠道推广规划、渠道是否具有互补性。② 用户激活与留存策略：方案中是否设计用户购买引导、购买激励机制。③ 营销活动创意与可行性：活动核心创意是否与“茉莉福卡”的产品特点相关联，是否具备市场与竞争分析及舆情应对方案。
	15

	8
	团队架构
	供应商团队中应有清晰的分工及架构，需要包含项目主负责人，主要执行部门。方案中供应商团队分工清晰、负责版块明确得5分；供应商团队分工较清晰、负责版块较明确得3分；供应商团队分工模糊、负责版块混杂不得分。
	5

	总计
	100



